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Provning i Foretagsekonomi 1 - 100 poéng

Sa gar provningen till:

Efter att du anmalt dig till provningen via lanken p& Sundsgymnasiets hemsida, skall du inom en
vecka mejla ansvarig larare och etablera kontakt. Om inte detta gors stryks din anmélan per
automatik.

Efter att du bekraftat din anméalan gar du och ansvarig larare igenom vad som forvantas av dig.
Du far information om det centrala innehallet samt kunskapskraven for kursen. Ansvarig larare
informerar dig om lampligt la&romedel for inl&sning av kursen.

Ramverket for en prévningsperiod ar 4 veckor.

Rekommenderat laromedel: Goodwill Foretagsekonom 1, Sanoma Utbildning, Fakta och
uppgifter.

Provningen bestar av tre moment som beskrivs nedan:
Undervisningen i kursen ska behandla féljande centrala innehall:
1. Ett skriftligt prov a 3 timmar pa angiven prévningsdag. Moment ar féljande:
e Grundl&ggande foretagsekonomiska begrepp och modeller samt kalkylering.
e  Grundldggande budgeteringsformer, bokféring och bokslut.
2. En skriftlig inlamning inom prévningsperioden pa féljande moment:
e Foretagens roll och villkor i samhallet i fraga om samhéllsnytta och samhallsansvar, i
nutiden och ur ett historiskt perspektiv.
e Olika typer av foretag och foretagsformer. I samband med det behandlas hur man
startar ett foretag samt affarsidéns utformning och betydelse.
e  Grundlaggande metoder i marknadsforing. | samband med det behandlas féretagens
etiska ansvar samt lagar och andra bestammelser som styr foretagens marknadsforing.
e Grundladggande projektmetodik i samband med enkla foretagsekonomiska projekt.
3. En muntlig presentation av den skriftliga inlamningen med uppféljningsfragor och for att rata
ut oklarheter om sadana foreligger.

Skriftligt prov
Provet bestar av féljande delar:
1. Ekonomiska grundbegrepp, fasta och rérliga kostnader, inkdp, pris, och budget (Kap. 6-10 i
boken)
e  Grundbegrepp och resultat: inbet-utbet, inkomst-utgift och intékt-kostnad
o Nollpunkt, fasta och rorliga kostnader
e Inkdp
e Pris och moms, paldgg och marginal
e Budgetsuppgifter (resultat och likviditet).
2. Bokforing och bokslut (Kap. 15-19 i boken)
e  Bokfdrings- och bokslutsuppgifter. Balans- och resultatrakning
e Kontering och grundbokféring
e Bokfora med moms
e Att gbra bokslut?

Tillatet hjalpmedel: Miniraknare, kontoplan och formelsamling.



VELLINGE 2(2)

m KOMMUN

<&

Inlamningsuppgift

Affarsplan (Kap. 1-5, 11-14)

Utga ifran att du vill starta ett foretag som ska bli aterforséljare av enkla mobiltelefoner (till
exempel Doro-telefoner). Din malgrupp &r Vellingepensionarer med Iag inkomst. Skriv en
mycket enkel affarsplan till detta foretag. Affarsplanen ska vara 10-15 sidor lang. Den ska vara
séljande genom att ha en tydlig och positiv text samt en stilren layout.

Anvand garna din egen fantasi. Det dr dock viktigt att affarplanen &r realistisk och att du tydligt
héanvisar till k&llor nér du anvander information som du inte sjalv har tagit fram.

Affarsplanen ska innehalla foljande rubriker och underrubriker:

Affarsidé (Kap 2 i boken)
Beskriv med nagra meningar foretagets affarsidé. Texten ska vara tydlig, séljande, spannande
och latt att komma ihag.

Produkten (vara och/eller tjanst)

Beskriv varan och/eller tjdnsten som foretaget erbjuder. Inkludera gérna en bild av produkten.
Beskriv &ven produktionskostnaden och prissattningen, dvs. hur mycket det kostar er att ta kdpa
in produkten och hur mycket foretaget ska sélja produkten for till sina kunder.

Foretagsform kap 3-4 i boken

Beskriv foretagsform och varfor du véljer det ena eller andra och i stora drag hur du registrerar
detta foretag.

Ledarskap och organisation (Kap. 5 i boken)
Beskriv ytligt hur du vill att ledarskapet ska fungera i ditt féretag och i vilken organisationsform.

Marknaden och marknadsféring (Kap. 11-14 i boken)
Malgrupp
Beskriv vilka kunder foretaget ska rikta sig mot. Var s specifik som mojligt.
Det ar battre att satsa pa en liten grupp an pa alla i hela varlden. Berétta t.ex. var
kunderna finns, hur manga de ar och hur de koper sina varor/tjanster. Ta fram
information som visar att malgruppen “behdver” din produkt.

Omvérldsanalys
Beskriv foretagets konkurrenter och omvérld. Négra viktiga fragor att besvara

ar: Verkar foretaget i en véxande marknad? Hur ser konkurrensen ut? Hur
paverkas foretaget av den rddande konjunkturen och politiska laget? Vilka
miljomassiga faktorer ar betydelsefulla for foretaget?

Marknadsférin
Beskriv hur du ska marknadsféra produkten med hjélp av marknadsmixen (de 4

P:na). GI6m inte ta hansyn till malgruppen.

Marknadsféringslagen (Kap. 13 i boken)
Beskriv hur marknadsféringslagen begrénsar din mojlighet att marknadsféra foretaget och dess
produkter ytligt sett.



