
  

 

 
 

Prövning i Företagsekonomi 1 - 100 poäng 
 

Så går prövningen till: 

Efter att du anmält dig till prövningen via länken på Sundsgymnasiets hemsida, skall du inom en 

vecka mejla ansvarig lärare och etablera kontakt. Om inte detta görs stryks din anmälan per 

automatik. 

 

Efter att du bekräftat din anmälan går du och ansvarig lärare igenom vad som förväntas av dig. 

Du får information om det centrala innehållet samt kunskapskraven för kursen. Ansvarig lärare 

informerar dig om lämpligt läromedel för inläsning av kursen. 

 

Ramverket för en prövningsperiod är 4 veckor. 

 

Rekommenderat läromedel: Goodwill Företagsekonom 1, Sanoma Utbildning, Fakta och 

uppgifter. 

 

Prövningen består av tre moment som beskrivs nedan: 

Undervisningen i kursen ska behandla följande centrala innehåll: 

1. Ett skriftligt prov à 3 timmar på angiven prövningsdag. Moment är följande: 

• Grundläggande företagsekonomiska begrepp och modeller samt kalkylering. 

• Grundläggande budgeteringsformer, bokföring och bokslut. 

2. En skriftlig inlämning inom prövningsperioden på följande moment: 

• Företagens roll och villkor i samhället i fråga om samhällsnytta och samhällsansvar, i 

nutiden och ur ett historiskt perspektiv. 

• Olika typer av företag och företagsformer. I samband med det behandlas hur man 

startar ett företag samt affärsidéns utformning och betydelse. 

• Grundläggande metoder i marknadsföring. I samband med det behandlas företagens 

etiska ansvar samt lagar och andra bestämmelser som styr företagens marknadsföring. 

• Grundläggande projektmetodik i samband med enkla företagsekonomiska projekt. 

3. En muntlig presentation av den skriftliga inlämningen med uppföljningsfrågor och för att räta 

ut oklarheter om sådana föreligger. 

 

Skriftligt prov 

Provet består av följande delar: 

1. Ekonomiska grundbegrepp, fasta och rörliga kostnader, inköp, pris, och budget (Kap. 6-10 i 

boken) 

• Grundbegrepp och resultat: inbet-utbet, inkomst-utgift och intäkt-kostnad 

• Nollpunkt, fasta och rörliga kostnader 

• Inköp 

• Pris och moms, pålägg och marginal 

• Budgetsuppgifter (resultat och likviditet). 

2. Bokföring och bokslut (Kap. 15-19 i boken) 

• Bokförings- och bokslutsuppgifter. Balans- och resultaträkning 

• Kontering och grundbokföring 

• Bokföra med moms 

• Att göra bokslut? 

 

Tillåtet hjälpmedel: Miniräknare, kontoplan och formelsamling. 
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Inlämningsuppgift 

 

Affärsplan (Kap. 1-5, 11-14) 

Utgå ifrån att du vill starta ett företag som ska bli återförsäljare av enkla mobiltelefoner (till 

exempel Doro-telefoner). Din målgrupp är Vellingepensionärer med låg inkomst. Skriv en 

mycket enkel affärsplan till detta företag. Affärsplanen ska vara 10-15 sidor lång. Den ska vara 

säljande genom att ha en tydlig och positiv text samt en stilren layout. 

 

Använd gärna din egen fantasi. Det är dock viktigt att affärplanen är realistisk och att du tydligt 

hänvisar till källor när du använder information som du inte själv har tagit fram. 

 

Affärsplanen ska innehålla följande rubriker och underrubriker: 

 

Affärsidé (Kap 2 i boken) 

Beskriv med några meningar företagets affärsidé. Texten ska vara tydlig, säljande, spännande 

och lätt att komma ihåg. 

 

Produkten (vara och/eller tjänst) 

Beskriv varan och/eller tjänsten som företaget erbjuder. Inkludera gärna en bild av produkten. 

Beskriv även produktionskostnaden och prissättningen, dvs. hur mycket det kostar er att ta köpa 

in produkten och hur mycket företaget ska sälja produkten för till sina kunder. 

Företagsform kap 3-4 i boken 

Beskriv företagsform och varför du väljer det ena eller andra och i stora drag hur du registrerar 

detta företag. 

 

Ledarskap och organisation (Kap. 5 i boken) 

Beskriv ytligt hur du vill att ledarskapet ska fungera i ditt företag och i vilken organisationsform. 

 

Marknaden och marknadsföring (Kap. 11-14 i boken) 

Målgrupp 

Beskriv vilka kunder företaget ska rikta sig mot. Var så specifik som möjligt. 

Det är bättre att satsa på en liten grupp än på alla i hela världen. Berätta t.ex. var 

kunderna finns, hur många de är och hur de köper sina varor/tjänster. Ta fram 

information som visar att målgruppen ”behöver” din produkt. 

 

Omvärldsanalys 

Beskriv företagets konkurrenter och omvärld. Några viktiga frågor att besvara 

är: Verkar företaget i en växande marknad? Hur ser konkurrensen ut? Hur 

påverkas företaget av den rådande konjunkturen och politiska läget? Vilka 

miljömässiga faktorer är betydelsefulla för företaget? 

 

Marknadsföring 

Beskriv hur du ska marknadsföra produkten med hjälp av marknadsmixen (de 4 

P:na). Glöm inte ta hänsyn till målgruppen. 

 

Marknadsföringslagen (Kap. 13 i boken) 

Beskriv hur marknadsföringslagen begränsar din möjlighet att marknadsföra företaget och dess 

produkter ytligt sett. 


